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Autority na socialnom
webe

* ,,moc ovplyvnovat’ myslenie, nazor,
alebo spravanie jedinca® [Merriam-
Webster]

* Osoby, ktoré velké mnozstvo ludi
povazuje za vplyvneé kvoli obsahu,
ktory produkuju

* Su celebrity alebo firmy autoritami??



Ciele prace

“Identifikacia autorit na socialnych
siet'ach

* Odstranenie nedostatkov existujucich
pristupov

* Vyuzitie analyzy emaocii pri identifikacii
autorit

* Personalizované odporucanie autorit
pouzivatelom



Identifikacia autorit

Prvy— iba pocty nasledovnikov [Java a kol]
Najznamejsi - TwitterRank [Weng a kol] —
HITS pre grafy s hranami follow v ramci
temy

TURank — Retweet, Follow, Post

Welch M.J. — Mention, follow, retweet

Najlepsi - Pal A. a Counts S. — velké
mnozstvo charakteristik specifickych pre
Twitter



Nedostatky sucasnych
pristupov

+ Ako autority identifikuja prilis vela
celebrit

* Pre najdenie skuto€nych autorit

nepostacuju iba vzt'ahy follow, retweet

* Neanalyzuju obsah toho co pise

mikrobloger



ldentifikacia autorit na
socialnych siet’ach

as pristup:
— Pouzitie vsetkych znamych charakteristik

mikroblogov — retweet, mention, follow,
reply, hashtag ...

— Porovnanie PageRank a klasifikacie

— Pridanie vacsej vahy prispevkom, ktoré
maju kladné hodnotenia (retweet a reply
predstavuju pozitivhe hodnotenia)



Detekcia emocii

 Emotikony

* Pozitivne vs negativne slova
* Velké pismena

« Slangove slova

* Interpunkéné znamienka

« Zdvojovanie pismen



ldentifikacia emocii

"« Bollen a kol. — Identifikacia vplyvu
globalnych udalosti na emoécie

 Barbosa a kol, - Kategorizovanie
tweetov na pozitivne, neutralne,
negativne

+ Pak, Paroubek — Kategorizovanie nalad
Z tweetov, vyuzitie lingvistickej analyzy



mocionalna identifikacia
autorit

Identifikacia ¢rt mikroblgov v tweetoch

Vytvorenie mikroblogovacieho modelu
pouzivatela

Emocionalny model pouzivatela
Pouzitie upraveného PageRank

Zvysenie vahy tweetu v pripade, ak
reply a retweet tweetu su
kladné/pozitivne



Navrh systemu pre
odporucanie
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Problemy

* Pouzitie realtime / staticky

+ Autority, ktoré pisu o negativnych
skutocnostiach — vacsinou negativne
reakcie

« Validacia identifkacie autorit —
porovnanie so zakladnymi metrikami
(follow) I aplikaciami (TwitterRank)

» Validacia odporucania?



xistujuce odporucace

 Twitter — Who to follow

* Bing — vyhladavanie na zaklade
dopytu

« Hannon, J. a kol. = Twittomender —

odporucanie na zaklade podobnosti
dokumentov na mikroblogoch



Resume

~* Autority na mikrogloboch
* ldentifikacia emocii v mikroblogoch
* Vyuzitie emaocii pri urcovani autorit
 PageRank/Klasifikacia
 Model mikroblogera

* Personalizované odporucanie autorit
na mikroblogoch



