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- Prvé pozície sú dôležitejšie

- Posledné pozície sú veľmi 
málo videné

- Pre každého je dôležitejšie 
niečo iné

Personalizované zoradenie
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bloky odporúčaní



Stratégia výberu

Kontext

Odmena akcieZoznam akcií



Online experiment
- doména e-obchodu

- cieľom je porovnanie statického a personalizovaného usporiadania odporúčaní

- za účelom zvýšenia spokojnosti používateľa

Obmedzenia:

- niektoré odporúčače sú striktne stanovené a položky v nich sa nemenia

- počet položiek v bloku je variabilný 

- nemeníme samotný model odporúčačov, zaoberáme sa iba poradím



Návrh offline vyhodnotenia

- pracujeme s interakciami používateľa – pozretia a nákupy

- porovnanie s baseline - statické usporiadanie

Vyhodnotenie: 

- MAP (Mean average precision)

- Regret (Chybovosť)
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Modifikovaný regret
● Regret – ak je odmena 0, zvýšim 

chybu o 1
● Modifikovaný regret – pridávanie 

chyby podľa poradia

0 / 15

4 / 15

0 / 15

2 / 15

0 / 15

4 / 15 + 2 / 15 = 0.4



Odmena banditu

- penalizácia nekliknutých blokov (napr. -1)

- odmenenie kliknutých blokov (napr. 1)

- ignorovanie prehliadnutých blokov (napr. 0)



Kontext
Používateľa:

- kliknutia na kategórie, normalizované celkovým počtom klikaní

Blokov odporúčaní:

- položky z daného bloku (na úrovni čŕt  alebo id)



Zhrnutie - otázky
- Aký kontext používateľa a bloku odporúčania použiť?

- Ako vyhodnotiť offline experiment, aby mohlo ísť riešenie do produkcie?
- Aké metriky použiť?

- Ako priradzovať banditovi odmenu?


